
乐视二代手机销量破400万台 CDLA或成行业新标准
<p>2016年6月27日，乐视在北京召开以&ldquo;声音的&rdquo;为主
题的发布会。在现场宣布了国际著名钢琴家李云迪担任CDLA形象大使
，并成立CDLA产业联盟。其中哈曼国际、Fiil知名硬件厂商以及阿里音
乐、库客音乐、荔枝FM、唱吧、喜马拉雅灯内容平台参与其中。工信
部电子工业标准研究院主任、全国音视频标委会秘书长张素兵博士给予
了极大的肯定还表示：CDLA标准有可能成为全行业的标准。</p> <p>
<strong>乐视二代手机销量破400万台</strong></p> <p>一个月前，
乐视召开&ldquo;千万里程碑&rdquo;发布会宣布乐视手机开售一年销
量突破1000万台，而在4月份单月和6月1日-18日期间，乐视手机销量
双双突破200万台，对于一家新晋手机厂商来讲，是一份令人惊艳的答
卷。</p> <center><img src=/static-img/SEg1RV8aOPCoUWX4nlt
FyA8wZaGF8cAtaUmksxHt8HmNUKsRDV8-eSH7Bx53vF7C.jpg wi
dth=581 height=387 /></center> <p>而就在此次发布会中，乐视移
动营销传播部总经理柳志卿又一次宣布新的消息，乐视二代手机自4月2
6日发售短短两月，销售已经超过400万部，而与之搭配的CDLA耳机也
售出82万条，并且目前仍处于供不应求的状态，正在加紧备货满足用户
的购买需求。</p> <p>乐视第二代手机作为全球首批采用CDLA标准的
智能终端得到了中外厂商及媒体的关注，甚至有些业内人士感叹，苹果
在生态模式方面逐渐效仿乐视，难道在音频技术方面也要学习?</p> <p
><strong>CDLA助力乐视二代手机达四成</strong></p> <p>值得一
提的是，通过用户数据调查显示有四成用户因为CDLA而选择乐视第二
代手机，这个调查显示还非常令人出乎意料，作为一个全新的音频标准
为何迅速得到行业的认可和用户的倾爱?</p> <p>在&ldquo;声音的&r
dquo;发布会中，不少嘉宾都认为，现在音频产业发展瓶颈并非在音乐
创造、应用方面，而是在技术上。当前，大多音乐提供柳高品质的音乐
，但是输出仍旧采用3.5mm模拟音频，大大降低了体验感受。反观CD
LA标准，真正实现了全程数字无损。</p> <center><img src=/static-



img/lClIXLRZxpNVW-hiFKYBFA8wZaGF8cAtaUmksxHt8HnWSOJ
mQZ66PaWe8rP4UMLj1ueN0a7h6jreskZkeWOyEA.jpg width=581
 height=387 /></center> <p>CDLA标准是端到端全流程纯数字化无损
音频解码标准，基于此标准，为用户提供全流程纯数字化无损音乐体验
。方案中包含Type-C全数字化无损音乐手机和CDLA耳机。</p> <p>其
优势于避免了传统3.5mm模拟音频架构的种种缺陷，实现了纯数字化
。从手机端开始直到USB Type-C 耳机，最低支持96K/24bit采样率，
该音频是CD音质数据量的3.3倍，细节比CD更丰富。</p> <p><strong
>CDLA或将成为全行业标准</strong></p> <p>以上我们可以看到，C
DLA标准不仅仅在技术领先，为用户带来了更加极致的音乐体验，未来
可发展空间也是巨大的，进一步实现智能化、数字化和生态化。发布会
中，工信部电子工业标准研究院主任、全国音视频标委会秘书长张素兵
博士给予CDLA极大的肯定还表示：CDLA标准有可能成为全行业的标准
。</p> <p>毫无疑问，CDLA面世仅仅两个月便得到了用户、硬件厂商
、内容平台及音乐人的认可，并且成立CDLA产业联盟，初步形成了生
态闭环的趋势。在未来，随着内容资源的增多、硬件产品的丰富以及高
品质低门槛的趋势，CDLA必定将会得到用户、厂商、内容平台的认可
。</p> <p>不过，行业标准的建立、实行、推广不仅仅依靠单纯的技术
实力，还需用得到很好的推广、认可及用户量。比如，在乐视手机初次
使用Type-C接口时就有着广泛质疑，但是随着乐视手机畅销及用户认
可，一年以后已经有许多手机、笔记本厂商跟进，推出了Type-C接口
的智能重担设备，已经渐渐取代传统Mirco-USB接口。</p> <center>
<img src=/static-img/ZvZHs3p3N7mZDj6LB5Z8jQ8wZaGF8cAtaU
mksxHt8HnWSOJmQZ66PaWe8rP4UMLj1ueN0a7h6jreskZkeWO
yEA.jpg width=581 height=387 /></center> <p>再看CDLA，乐视发
起成立CDLA产业联盟，不仅提供专利合作及技术标准，还联合标准机
构、知名硬件厂商参与其中，并且还邀请国际著名钢琴家李云迪作为推
广大使，进一步让更多的用户了解、熟知CDLA。此外，乐视手机二代2
个月销量超400万，随着产能增加将会有更多的用户使用到乐视二代手



机，并感受到CDLA带来的出色音质。</p> <p>目前，乐视已经对CDL
A在硬件厂商、内容平台、标准机构、音乐人等广泛合作，逐渐形成CD
LA的生态闭环。此外，依靠乐视二代手机产品优势进一步促使更多用户
体验，CDLA推广大使李云迪也将助力CDLA在更专业的领域获得认知。
由此看来，CDLA产业逐渐明晰，成为行业标准也许只是时间问题。</p
></div> </div><p><a href = "/pdf/1084-乐视二代手机销量破400万
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